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L' intel l igenza ar t i f ic ia le,  la  robot ica e la s tampa 3D permettono oggi di  raggiungere la 

compensazione degl i  invest iment i  inizia l i  in tempi molto più brevi.  Ol t remodo, per quanto 

riguarda l ' automotive, le case automobil is t iche favoriscono t ra di loro la condiv is ione d i molte  

par t i  dei loro model l i ,  se non intere pia t ta forme,  aumentandone u l teriormente i  vantaggi in 

ordine d i scala .  Condizioni ideal i  per t rasformare un ogget to di massa in un ogget to d' él i te.  

E i  cont i  tornano da l momento in cu i cost rui re meno auto, con ricavi decisamente più a l t i ,  

conviene di p iù che costrui rne molte con r icavi r is icat i  a l l 'osso. E in un mondo sempre più 

geopol i t ico non poteva che af facc iars i  la  sua decl inazione "geo -consumist ica" dove i l  va lore 

aggiunto non è più l ' ident i tà  s torica  de l l ' industr ia ,  ma esclusivamente quel la  logo - t ip ica;  

l 'enfas i e  la spet tacolar izzazione del marchio di fabbrica,  s temma o baluardo di  un modo d i 

apparenza più che di  essenza.  

A questo punto le st ra tegie commercia l i ,  e di conseguenza quel le f inanzia rie,  sono l ibere di  

decidere da dove ricavarne i l  pro f i t to  maggiore: se da una massa sempre più impover i ta  o da 

un'él i te sempre più r icca. Secondo la  matemat ica del  mondo d i oggi  conviene d i gran lunga 

puntare sul la seconda per moltepl ic i  mot iv i,  t ra i  qual i  un post -vendita meno impat tante;  ad 

esempio nei r ichiami.  Bast i  r icordare quanto costò i l  "diesel -gate" a l  gruppo Volkswagen.   
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L' industr ia non ha n iente a che fa re con le  ideologie dei di r i t t i  umani,  né con l 'et ica e 

tantomeno con la  mora le.  L' "auto del popolo" aveva ragion d'essere quando questo model lo  

indust r ia le faceva grandi numeri,  quando le  automobil i  erano cost i tu i te d a un minor numero 

di component i ,  ma soprat tut to quando i  beni di consumo si acquistavano in contant i  e non a 

ra te.  

Le nuove generazioni v ivono al l ' interno d i una bol la temporale chiusa, schiacc ia ta t ra un 

passato sempre p iù in inf luente e un futuro sempre più incer to, e dove l 'accessib i l i tà  a l la  

f inanza è delegata quas i esclus ivamente a l  debi to. Ragion per cui non ha pi ù senso cost rui re 

automobi l i  iconiche frut to di  un lungo percorso storico ed estet ico, ma automobi l i  che s i  

esprimono quas i esclus ivamente nel propr io presente.  

E questo genera s icuramente disorientamento in coloro che ancora non hanno ben compreso 

che i l  nost ro mondo s ta subendo una radicale t rasformazione geopol i t ica ol t re  che tecnologica.  

I l  concet to d i " fordismo" dove l ' automobile avrebbe cambiato la v i ta a intere soc ietà  come nel  

caso di  Volkswagen, che addir i t tura ne evocava i l  s igni f icato a l l ' interno del lo  stesso binomio 

del marchio di  fabbrica , e quel lo del le super u t i l i tar ie i ta l iane che nel  boom economico 

avevano reso accessibi le l ' automobi le a  tut t i  sembra essere ormai superato. Un ta le  concet to 

non appar teneva a l  popolo,  non era d i sua proprietà ,  ma esso era proprio del  capi ta l ismo.  

Nul la  da  r ivendicare quindi ,  a l  popolo non spet ta a lcun di r i t to  ne l la  scel ta del  proprio modo 

di spostars i.  L'automobile è un bene di lusso perché sost i tuib i le con al t re forme d i mobil i tà  

più accessibi le e soprat tut to meno impat tant i.  

Probabi lmente se fossimo sta t i  più saggi  avremo evi ta to d i indebitarci  f ino a l  col lo  dando 

l ibero sfogo a model l i  f inanziar i  a l  l imi te del la r i tors ione. Se pr ima d i acquistare l ' automobi le  

avessimo messo da par te l ' in tero suo valore,  come facevano i  nost r i  padri  o inol t r i  nonni,  oggi  

le automobi l i  cos terebbero meno e sarebbero a l la por ta ta di tut t i .  Quel lo che impover isce  

maggiormente  le masse non è la mancanza di  denaro,  ma la  mancanza di percezione del  tempo.  

Forse B i l l  Gates aveva ragione quando diceva che “non è r icco chi  ha mol to denaro,  ma chi  

ha un proget to per produr lo ”.  


